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»Mein #lieblingsplatz ist da, wo Theater ist*:
Tiroler Landestheater setzt erfolgreiche Kampagne fort

2020 startete das Tiroler Landestheater eine Kampagne, um auf das kiinstlerische Angebot
des Mehrsparten-Hauses und des Tiroler Symphonieorchesters Innsbruck aufmerksam zu
machen und gleichzeitig das Interesse fiir Abos, Kartenkaufe und Stuhlpatenschaften zu
wecken. Aufgrund des groRen Erfolgs wird ,,Mein #lieblingsplatz ist da, wo Theater ist*

fortgesetzt.

Ob Orchester-Musiker*innen im menschenleeren Tivoli-Stadion, Sanger*innen am Ful3e der
beeindruckenden Bergiselschanze oder Schauspieler*innen auf der verschneiten Nordkette — mit
der #lieblingsplatz-Kampagne hat die Tiroler Landestheater und Orchester GmbH Innsbruck
ausgewahlte Mitglieder der Ensembles spektakuladr in Szene gesetzt. Ziel der Kampagne ist es, mit
einer auffalligen Bildsprache und einer einfachen, aber klaren Botschaft unterschiedliche
Zielgruppen anzusprechen und in das Theater und den Konzertsaal zu bringen: Langjahrige
Besucher*innen sowie Unternehmen sollen auf den Erwerb einer Stuhlpatenschaft mit
personlichem Emblem in den Kammerspielen aufmerksam gemacht werden. An bestehende
Abokund*innen richtet sich die Botschaft, sich den bisherigen Abo(Lieblings)platz auch fiir die
kommende Spielzeit zu sichern. Als dritte Zielgruppe werden kulturinteressierte Besucher*innen
angesprochen, Karten fur Produktionen des Hauses im Freiverkauf zu erwerben und somit

mogliche kunftige Lieblingsplatze zu entdecken.

Theater ist Uberall

Die Kampagne wurde inhouse konzipiert und mit externen Partnern aus den Bereichen Foto und
Video umgesetzt. Fur die ungewohnliche Bildsprache wurden zwei Stuhle aus den Kammerspielen
an ausgewahlten Tiroler Locations platziert und Ensemblemitglieder als Protagonist*innen
ausgewahlt. Bekannte Orte mit hohem Wiedererkennungswert werden hier gekonnt durch
inszenierte Szenen unterbrochen. Die Kampagne generiert Aufmerksamkeit, unterstreicht
gleichzeitig aber das Element der Regionalitat und den Bezug des Theaters zur einheimischen
Bevolkerung. Theater, so die Botschatft, ist nicht an einen einzelnen Ort gebunden, sondern kann
Uberall stattfinden — anders formuliert: Jeder Ort hat das Potenzial zum persdnlichen

Lieblingsplatz. ,Mit unserer aufmerksamkeitsstarken und verkaufsfordernden Kampagne rund um



Abos, Stuhlpatenschaften und Freiverkauf geben wir der gréf3ten Kultureinrichtung
Westdsterreichs in der Offentlichkeit ihre eigene Buhne®, erklart Christoph Brunner, Leiter
Kommunikation, Marketing & Vertrieb der Tiroler Landestheater und Orchester GmbH Innsbruck.
~Wir setzen auf hohe regionale Reichweite und kreative Umsetzung — eine Kombination, die bei

den Zielgruppen nachhaltig in Erinnerung bleibt.”

Kreative Inszenierung

Durch die Mehrstufigkeit der MalRnahmen, die gezielte Ansprache der unterschiedlichen
Zielgruppen sowie die Einbindung aller hausinternen Kommunikationskanéle konnte eine 360-
Grad-Marketing-Kampagne mit grof3em Wiedererkennungswert innerhalb der Bevoélkerung
gestaltet werden. Wahrend der pandemiebedingten Schliel3zeiten des Theaters wurden die Sujets
eingesetzt, um das Publikum trotz geschlossener Turen an ihren #lieblingsplatz zu erinnern, die

Kommunikation zu den Kund*innen zu bewahren und die Kund*innenbindung aufrechtzuerhalten.

Nach dem grof3en Zuspruch unter den Zuschauer*innen hat sich das Tiroler Landestheater dazu
entschlossen, die Kampagne ab Sommer 2021 fortzufiihren und das bewéhrte Konzept —
Ensemblemitglieder in bekannter und beeindruckender Kulisse zu zeigen — auch fiir die neue
Spielzeit 2021.22 beizubehalten. Aus einem Pool an Kooperationspartnern des Hauses wurden
vier neue Locations ausgewahlt: Swarovski Kristallwelten, Achensee, GlockengieRerei Grassmayr
und Alpenzoo Innsbruck. Mit Out-of-Home-Motiven, klassischen Print-Inseraten, Direct Mailings,
Werbung in den sozialen Medien, Partner-Kooperationen, Bus-Branding, Video-Content oder auch
mittels digitaler Werbeformen prasentiert sich das Theater wieder im breitem Mediamix. ,Wir
haben mit dieser Kampagne in kreativer Hinsicht Neues gewagt und es gelingt uns optimal, die
kinstlerische Theaterarbeit direkt zu den Menschen zu tragen®, betont Franziska Schumi, die
Kampagnenverantwortliche seitens des Tiroler Landestheaters. Die Kampagne ist ab sofort

tirolweit und online zu sehen.
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